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Programme

Introduction

ACA

1. Jim Fitzpatrick - Apercu de |a Politigue de commercialisation du cajou
en partenariat avec Pro Cashew

2. Rita Weidinger, GIZ - Dans quelle mesure devrions-nous mesurer le
succes et I'impact des stratégies de gestion de la commercialisation

publique ?
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Programme

Politigues des pays

3. Alfred Francis, Conseil tanzanien du cajou- Dans quelle mesure le SRE de Ia
Tanzanie contribue-t-il a développer les marchés de cajous transformés ? Quel impact
les changements récents auront-ils sur la transformation ?

4. Dr Adama Coulibaly, CCA, Cote d’lvoire - Quelles sont les stratégies de gestion du
marché visant a soutenir I'exportation des amandes en Cote d’lvoire ?

5. Evelyn Obidike, NEPC, Nigéria - Quelles sont les attentes des exportateurs
d’amandes en termes de soutien et de politique de commercialisation publique?

6. Hermann Abihona, IFA, Bénin - Quelles sont les stratégies de gestion du marché
proposées au Bénin ?

7. William Quaittoo, TCDA, Ghana - Le Ghana a-t-il la capacité de devenir un acteur
majeur de la transformation ?
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Aspects généraux

8. Debajyoti Bhattacharyya, AFEX, Nigéria - Quelles stratégies pourraient le mieux
promouvoir la commercialisation et la consommation des amandes et des sous-
produits du cajou ? Et quelles politiques pourraient étre adoptées ?

9. Andre Tandjekpon, CICC - Politique coordonnée de commercialisation des produits
issus du cajou a travers les origines: Est-ce envisageable ? Est-ce possible ?

Discussions

Questions
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Types de politigues objectits de

la politique
S
~
Réglementation
N~—_—
— /J\
Production Transformation Commerce
~ ~ N
N
NCB
N
- Ama,n\des
b De Cajou
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CHANGEMENT SIGNIFICATIF EN COURS



Probleme que présentent les politigues
reactives

e comparison WW3.
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NIVEAU DE REGLEMENTATION ET POLITIQUES IMPORTANTES

.

Exportation des NCB
Taxe/prélevement
liés aux exportations

Interdiction
7 d’exportation des NCB

des NCB | Ventes aux encheres a
Interdiction | Fexportation
d’exportation des NCB C | 51
par voie routiére on.tro € des
, prix bord-
I 1 / Guichet
. Y, champ
Subventiondela | d’exportation des
transformation NCB
T
S
mm =
ACA Faible Forte Réglementation forte ou modérée
AR . Réglementation . Réglementation marquée par une faible application




TRANSFORMATION: LA PLUPART DES PAYS ONT POUR POLITIQUE DE
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De guelle maniere la

o

b |

0O
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O Agence de promotion des exportations - Inde, Ghana,

= Nigéria, Bénin.

) .

= Image de marque nationale - Nulle part.
O 3
Qo Politique pour I'ajout de valeur secondaire - Vietnam.
o X2
cC o L . » e .
2 4('7)» Certification nationale minimale de gualité - Cote d’lvoire
© O
) . . . .
= 2 Information sur les marches d’exportation - Vietham et
'S O elle est insuffisante ailleurs.
L .H . . . .
GEJ g Formation dans le domaine de la commercialisation.

O : . . . .
g < Soutien direct aux associations commerciales - Vietnam,
O O Inde.
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Commercialisation de la consommation locale

La consommation locale est-elle essentielle au  Non. Elle est importante en Inde ,pratiquement inexistante

succes ? au Vietnam ou en Cote d’lvoire.
Est-elle utile ? Oui. U'Inde vit de la consommation locale de cajous.
ay
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PROMOTION DE

'IMAGE DE MARQUE
NATIONALE ET DES -
PRODUITS EXPORTES

@ BrandKE

“  Kenya Export Promotion & Branding Agency
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Conclusion

La commercialisation et la promotion sont
négligées

Les gouvernements se preoccupent de la
production et des investissements dans la

La création d’'une image de marque nationale
peut étre un succes
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MERCI POUR VOTRE AIMABLE ATTENTION

Jim Fitzpatrick
13 septembre 2022



